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Cawmaval do ol

Em parceria com a Prefeitura de
Guarapari, criamos um projeto para
marcas que querem ser parte da
emogao e do espirito vibrante do

Carnaval de Guarapari.

Aqui, sua marca sera vista
e celebrada por milhares de

folioes e turistas.




| -
Sua maa ne iline do camaval

Sua marca tera alcance massivo, impactando milhares de folides nas ruas e milhdes

de pessoas por meio de divulgacao do evento nos veiculos da Rede Vitoria.

Sua marca estara presente na comunicagao visual no local do evento, criando uma
conexao emocional com o publico. E para ampliar ainda mais o impacto, acoes digitais

com influenciadores nas redes sociais garantem uma presenca multiplataforma.
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NO CARNAVAL,
VISIBILIDADE E TUDO!

Por isso, vamos elevar a presenga
dos patrocinadores com aplicagao
da marca na comunicagao visual
no local do evento, com uso de
blimps aéreos, boias nauticas,

porticos e bandeiras.




SUA MARCA RECEBENDO
O FOLIAO NA PASSARELA!

A sua marca estampada com
elegancia no pértico que da
boas-vindas ao publico.
Cada visitante sera recebido por
esse espetaculo de visibilidade,
onde sua marca se transforma na
porta de entrada para uma

experiéncia cheia de emocao.
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DESFILANDO COM O FOLIAO
NO RITMO DA FESTA!

Durante todo o percurso dos
blocos, sua marca vai brilhar

) . em bandeiras vibrantes,
EXTRABOM B .

estrategicamente espalhadas

Supermercados

ULDADE ao longo do trajeto, criando

MULT'V'X / ‘ uma conexao direta entre

sua marca e o publico.

Bandeiras com aplicagao da marca no percurso do bloco

nsmu'henteiltktrativ ‘ -f‘ “d 1 -




FACULDADE
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DENTRO DA FOLIA, O RITMO
CONTAGIA A MULTIDAO!
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Sua marca brilhando em blimps

aéreos durante o desfile,com

t'.'vas.

a mesma energia e vibragao

da folia. A cada olhada para o
alto, o publico sera contagiado

pela sua presencga, enquanto

» i

o] aqpﬁs meramente ilustra

o espetaculo de cores e sons

toma conta da cidade.

blimps aéreos por patrocinador §
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Durante o dia, o folidao sera impactado com boias nauticas, estrategicamente

posicionadas nas iconicas praias de Peracanga e Areia Preta.
Um ponto de visibilidade privilegiado, onde milhares de pessoas verao sua marca flutuando

sob o sol, emoldurada pelo mar cristalino e pela energia vibrante do carnaval.

FACULDADE

MULTIVIX

Supermercados

.‘ 02 boias nauticas por patrocinador.




jovempanvitoria A Arena de veicoc
‘ ouro, ao som de Marcelo Ribeiro e F&
levantaram o publico e fecharam ess:

alto.
Foram semanas intensas de musica, es
Praia de Camburi! %>

1 Ver traducao

loracris. @O ©

2 curtidas Responder

NOTA 10 NA COBERTU RA ; ) ;‘)éi)'faferreira.personal Foi maravilhoso @

n 2 curtidas Ver traducdo

NAs REDES SOC|A|S maralsroberts Muito bom!OOOO

sem 2 curtidas Responder Ver tradugdo

Prepare-se para ver sua | ‘ | , ‘ monicacamillo @ PPPPHOOO
e 1 sem F\ aer

marca brilhar nas redes

vanda_lopes1000 € Ontem lotou demais! € &

sociais com cobertura direta

1 curtida Resy

do evento que vai envolver . _ ' . vanessinhabarcellos & & & O Ofoi lindo de

ol ..falama\a arrasou
- todos os folides, com posts, .

reels e conteldo criado para

as plataformas digitais.




ALUSIVO DO PROJETO | APROVEITAMENTO TOTAL

v e

TV VITORIA = e

30 Chamadas caracterizadas
com assinatura de 5” do cliente,
veiculadas no horario rotativo da

TV Vitoria Record.



https://www.youtube.com/watch?v=oYzLZX8K6mk

ALUSIVO DO PROJETO | APROVEITAMENTO TOTAL

FM O DIA

40 Chamadas caracterizadas com assinatura de 5”

do cliente, veiculadas no horario rotativo da radio,

entre 6h e 22h.

JdR,
Vitéria | 100,1

JOVEM PAN

40 Chamadas caracterizadas com assinatura de 5”
do cliente, veiculadas no horario rotativo da radio,

entre 6h e 20h.




ALUSIVO DO PROJETO | APROVEITAMENTO TOTAL

Ffolha

FOLHA VITORIA Vitoria

380 Mil impressoes de banners caracterizados
do evento com aplicacao da marca do cliente

na home e principais editorias.

Pegas nos formatos: billboard 970x250px; superbanner
728x90px; retangulo 300x250px; vertical 300x600px;

e large mobile 320 x 100px.




ALUSIVO DO PROJETO | APROVEITAMENTO TOTAL

LOCAL DO EVENTO

Exclusivos do Cliente:
e 02 Blimps aéreos
* 02 Boias nauticas

* 10 Bandeiras

Aplicagao da marca na comunicagao visual no local do evento.

Compartilhados:

* 02 Porticos

\



EXCLUSIVO DO CLIENTE | APROVEITAMENTO TOTAL

e

TV VITORIA Rt i oo

10 vTsde 15” exclusivos do cliente, veiculados de acordo com a grade abaixo.

SUGESTAO DA GRADE = PERFIL DO PUBLICO DA GRADE SUGERIDA e

PROGRAMA INSERCAO

FAIXA ETARIA

FALA BRASIL 06

HOJE EM DIA 06

BALANGO GERAL VITORIA 04
NOVELA DA TARDE 1 04

JORNAL DA TV VITORIA 02 04-11 12-17 18-24 25-34 35-49

JORNAL DA RECORD 02

FALA BRASIL EDIGAO DE SABADO 03 m

RECORD TEEN 2 03

35% L%

ACERTE OU CAIA 02
MULHERES HOMENS
DOMINGO ESPETACULAR 02 14%

Fonte: Kantar Ibope Media. Instar Analytics. Grande Vitéria. Total domicilios. Rat%. Total Individuos Rat#. AvRch#. Adh%.Setembro/25



VEiCcULO

TV VITORIA

JOVEM PAN

FM O DIA

FOLHA VITORIA

PRODUGAO

PRODUTO
CHAMADA 5”
VTS 15”
CHAMADAS 5”
CHAMADAS 5”

BANNERS CARACTERIZADOS

COMUNICAGCAO VISUAL

QUANTIDADE

30

34

40

40

380.000

IMPACTOS

1.095.420

1.226.588

524.044

95.462

380.000

3.321.514

RESUMO COMERCIAL DO PROJETO

VALOR TABELA

R$ 66.447,00

RS$ 126.760,00

R$ 2.580,00

R$ 2.150,00

R$ 9.222,60

RS 24.200,00

R$ 231.359,60

+3.3MI

EMATE TS VA VA [
RS 104.384,29
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